TANET 2007 研討會摘要

張呈榕1   黃俊瑋2   蕭人豪3   李政宏3   林金龍3   黃國倫3
1元智大學 資訊工程系 
2元智大學 資訊管理系
3中央研究院 資訊科學研究所

Chen, Chang Long1  Huang, Jyun-Wei2  Hsiao, Jen-Hao3  Li, Cheng-Hung3 
Lin, Chin-Lung3  Huang, Ku-Lun3
1 Dept. of Computer Science & Engineering, Yuan Ze University
2 Dept. of Information Management, Yuan Ze University

3 Institute of Information Science, Academia Sinica

中文摘要：

近年來，網路購物已成為電子商務中一塊各通路搶食的大餅，人們不須出遠門就可以透過網際網路進行商品的瀏覽以及交易。現有的網路購物模式已經發展的相當完善，其中消費者購物的搜尋方式，主要分為依關鍵字搜尋與依循分類目錄的頁面瀏覽方式進行，然而，當消費者透過此兩種方式找尋指定的商品時，需要透過精準的關鍵字或循著商品分類目錄搜尋，此兩種方式除了讓使用者花費大量時間瀏覽搜尋結果，若找不到相同或相似商品時更讓消費者產生心理上的失落感；另一方面也讓賣家無法有效地將商品與網路上大量的多媒體予以整合，進而無法增加商品曝光率與銷售率。有鑑於此，本論文提出了一種現有網路購物模式的延伸架構，透過物件辨識技術為基礎之直覺式網路購物，將現有的購物網站加以整合，並結合行動裝置，透過隨處拍攝下來的商品圖片進行影像比對，經由實驗結果得知，本架構能夠有效的搜尋與商品圖片中相似或者相符的商品，除了提升網路購物的效率，進而滿足消費者之購物需求。

Abstract:

Online shopping market has high concentration in E-commerce (electronic commerce) recent years. It provides consumers conveniently browse and buy goods via Internet without go out to real stores. However, at present, users can only find out the desired goods using keyword search or through the goods catalog. These kinds of manners cause that users need to take lots of time for browsing the search results. In case of search results do not fit users’ requirement, it will makes their scene of loss. As well as, sellers may lose exposure ratio and selling ratio of their goods. In consideration, this paper proposed an intuitiveness online shopping framework using object recognition-based technique. The experimental results show that our proposed framework provides a effective ways for intuitiveness online shopping.

